Juso-Bezirkskonferenz
Haus der Jugend Frankfurt, 13.5.2023 - 14.5.2023

Antrag U02: Alkohol ist das Schiff, mit dem du untergehst

Antragsteller*in: G ) 505 Frankfurt)
Status: angenommen
Sachgebiet: U - Umwelt-, Klima- Verbraucherschutz und Gesundheit

1 Weiterleitung: SPD-Parteitag Hessen Sud, Juso-Bundeskongress.

In Deutschland konsumieren ca. 7,9 Millionen Menschen der 18- bis 64-jahrigen
Bevolkerung Alkohol in gesundheitlich riskanter Form ,rund 1,7 Millionen Menschen
leiden unter einer behandlungsbediirftigen Alkoholabhangigkeit, knapp 74.000 sterben
jedes Jahr an den Folgen des Alkoholmissbrauchs, 5-2 10% davon durch Suizid . Knapp
drei Millionen Kinder haben alkoholsiichtige Eltern. Dazu kommen weitere Millionen

7 Ehe- und Lebenspartner. Fast alle verfolgt die Abhangigkeit ihr Leben lang, macht sie

g anfallig, selbst stichtig zu werden, psychisch zu erkranken — und nur wenige Kinder

9 aus Suchtfamilien konnen ihr Leben ganz ohne Beeintrachtigungen weiterfiihren. Die

10 Alkoholabhangigkeit ist also eine schwere und haufige Erkrankung, deren Pravention

11 deshalb zentrales Ziel sein muss.

12 Gleichzeitig ist der Alkoholkonsum ein kulturell verankertes Verhalten, sodass der

13 grundsatzliche Umgang mit Alkohol keine rein therapeutische Frage (bei Erkrankten)

14 ist, sondern eine gesamtgesellschaftliche Debatte erfordert. Wir verstehen die

15 freiheitliche Entscheidung der*des Einzelnen fiir oder gegen den Konsum von Drogen als
16 beste Pravention von Kriminalisierung und gesundheitlichen Gefahren durch

17 (potenziell) suchtauslosende Substanzen. Gerade deshalb muss dieser Anspruch auch in
18 Bezug auf kulturell haufig konsumierte Suchtstoffe gelten: Die Freiheit zum

19 Alkoholkonsum wird in Deutschland wie in fast keinem anderen Land der Welt gewahrt
20 (sogar das Fiihren von Kraftfahrzeugen bleibt bei geringen Blutalkoholkonzentrationen

21 erlaubt), doch ebendiese ,Liberalitat” impliziert einen enormen Zwang zum Konsum.

22 Dieser Zwang entsteht auf mehreren Ebenen, beginnend mit der Peer-Group und endend
23 mit Uberdimensionalen Werbeplakaten an nahezu allen offentlichen Platzen - Konkurrenz
24 macht hier nur die Tabakindustrie. Ziel einer progressiven und emanzipatorischen

25 Drogenpolitik muss es deshalb sein, den Menschen die Entscheidung tiber den Konsum von
26 Alkohol wirklich selbst zu Uberlassen.
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27 Pravention beginnt auf der StraBe und im Netz

28 Die Werbeausgaben fiir alkoholische Getranke in Deutschland lagen 2021 bei Euro .

29 Dieses Geld 2wissen die Alkoholproduzent*innen gut angelegt: Werbung (AuBenwerbung
30 und Fernseh-Werbung) fiir Alkohol erhoht die Wahrscheinlichkeit, mit schadlichem

31 Alkoholgebrauch zu beginnen und erhoht bei vorbestehendem Alkoholabusus die

32 Trinkmenge (in einer [studienabhangig variablen] Dosis-Wirkungs-Beziehung) . Kinder
33 und Jugendliche werden dabei nicht nur kollateral von AuRenwerbung miterfasst,

34 sondern gezielt sozialselektiv durch online Werbung angesprochen . Selbstverstandlich
35 ist Werbung nicht der einzige Manifestationsfaktor fiir die Entstehung einer

36 Alkoholabhangigkeit. Doch gerade besonders gefahrdete Menschen zeigen eine erhohte
37 Empfanglichkeit fir Alkoholwerbung und dadurch initiiertes Rauschtrinken .

38 Werbung fiir Alkohol kann also nicht dem Zweck dienen, einen kritischen Umgang mit
39 Alkohol zu fordern oder einen differenzierten Konsum anzustreben, sie dient allein

40 der rlicksichtslosen Umsatzsteigerung!
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Demgegeniiber konnen Forscher*innen. Zeigen, dass Werbeverbote, die Reduktion von
Verfiigbarkeit und Preiserhohungen durch (erhdhte) Besteuerung kosteneffektive
MaBnahmen zur Reduktion von Alkoholfolgeschaden sind . Wir lehnen dabei jedoch das
Instrument der (isolierten) Alkoholsteuererhohung zur Alkoholismuspravention ab, weil
es eine sozialselektive Exklusion bedingt, die nicht mit unserem sozialdemokratischen
Verstandnis einer solidarischen Steuerpolitik vereinbar ist.

Wesentlich ist dementsprechend auch die Reduktion der Verfiigbarkeit: Fast
flachendeckend kann in Deutschland rund um die Uhr Alkohol gekauft werden, ein
Umstand, der nur fiir wenige andere Produkte zutrifft. Wahrend die Beschaffung von
Medikamenten oder Grundnahrungsmitteln sonn- und feiertags mit erheblichem Aufwand
und Mehrkosten verbunden ist, konnen Alkohol und Tabakwaren durchgehend an
Tankstellen und Kiosks erworben werden: Genau diese Uber-Verfiigbarkeit tragt mit zur
Omniprasenz des Alkohols bei und fordert auch den schadlichen Gebrauch.

Deshalb fordern wir:

+ Verbot der AuRen-, Rundfunk- und Onlinewerbung fiir alkoholhaltige Getranke

+ Begrenzung des Verkaufs alkoholhaltiger Getranke auf staatlich lizensierte
Verkaufsstellen mit einheitlich begrenzten Offnungszeiten

Aufklaren statt Verbieten

Ein selbstbewusster und unabhangiger Umgang mit Alkohol bedarf einer guten
Information und Bildung zu dem Thema. Die Bundeszentrale fiir Gesundheitliche
Aufklarung (BzgA) bietet hier mit Kampagnen einen Ansatz. Zwar konnte bisher nur

belegt werden, dass Aufklarungskampagnen das Wissen liber schadlichen Alkoholkonsum,
eine Anderung der Einstellung zum Alkoholkonsum sowie ein verstarktes Wahrnehmen von
Therapieangeboten bewirken, diese Effekte rechtfertigen dennoch intensive
Aufklarungsarbeit . Deutlich wird hier aber auch, welchen zentralen Stellenwert die
Vorbeugung von suchtauslosenden Faktoren hat.

Wir fordern deshalb:

» Ausbau der finanziellen Ausstattung der BzgA

» Ausbau der offentlichen Aufklarungskampagnen und Schaffung zusatzlicher
Aufklarungsangebote fiir Schulen

» Umfassende Verankerung des Themas ,Substanzabhangigkeit” in den Kernkurrikula

Im eigenen Verband und der Partei

Wesentlicher Faktor der Manifestation einer Alkoholabhangigkeit bleibt jedoch das
personliche Umfeld. Der subkulturelle Umgang mit Alkohol ist nicht nur
Rahmenbedingung fiir die Entwicklung eines schadlichen Alkoholkonsums, sondern auch
eine wichtige Bedingung fiir Krankheitseinsicht und Therapieerfolg. Der oben

skizzierte gesamtgesellschaftliche Wandel hin zu einem wirklich freien Alkoholkonsum
beinhaltet damit auch die Freiheit zum Nicht-Konsum, die wir selbst in unserem

Verband vorleben wollen.

Wir fordern alle Ebenen der Jusos und der SPD dazu auf, einen Code of Conduct zum
Umgang mit Alkohol auf internen Veranstaltungen zu entwickeln.

Als Jusos Hessen-Sud wollen wir mit gutem Vorbild vorangehen und auf unseren
Konferenzen, auf denen wir den Einkauf der Getranke beeinflussen kdnnen (Gaststatten
etc. ausgenommen), keinen Schnaps mehr einkaufen und ausschenken. Der Schutz der
Minderjahrigen in unserem Verband hat oberste Prioritat.

145 [ 168




Juso-Bezirkskonferenz
Haus der Jugend Frankfurt, 13.5.2023 - 14.5.2023

Begriindung

Die im internationalen Vergleich in Deutschland hochpravalente (3,4% der Gesamtbevolkerung )
Alkoholabhangigkeit stellt nicht nur ein haufiges und schweres Krankheitsbild dar, sie ist auch Ausdruck
einer sozial und altersabhangig stratifizierten Erkrankung. Besonders junge Menschen (18-20 Jahre und
21-24 Jahre) sind haufig von Alkoholabhangigkeit betroffen (6,4% bzw. 6,1%). Der Alkoholismus ist also ein
wichtiges politisches Feld gerade auch der politischen Jugendorganisationen.

Vor dem Hintergrund der sozialselektiven und zielgerichteten Werbung fiir Alkohol fiir Kinder und
Jugendliche verscharft sich das politische Problem von Alkoholwerbung generell: Eine besonders in
Deutschland hoch profitable Branche nutzt Werbung, um die ohnehin bestehende kulturelle Verbreitung
des Alkoholkonsums weiter emotional aufzuladen.

Werbung hat nie den Zweck, die freie Konsumentscheidung zu ermaglichen, sondern zielt immer darauf,
die Kaufentscheidung (zwangslaufig unselbststandig) zu beeinflussen. Solange der Kapitalismus nicht
uberwunden ist, scheint Werbung in der Fata Morgana des freien Marktes die notwendige Hitze
darzustellen, so als unterschieden sich die Produkte im Regal der neoliberalen Globalisierung tatsachlich.
In Bezug auf Suchtstoffe aber konnen wir doch die Werbemanipulation gerade derer, die die hochste
Gefahr haben, an einer Alkoholabhangigkeit zu leiden, am wenigsten zulassen!

Was wir stattdessen brauchen, ist eine Kultur des kritischen Konsums und des Respekts fiir beide
Entscheidungen: fir und gegen den Alkoholkonsum. Kulturelle Veranderungen sind nicht klar steuerbar,
sie sind aber beeinflussbar. Eine offentliche Debatte und systematische Aufklarungen konnen ebenso
dazu beitragen, den Umgang mit Alkohol auf subkultureller Ebene zu verandern wie ein aktives Vorleben.
Als weiterer Aspekt ist dabei zu betrachten, dass ein kulturell erzwungener Alkoholkonsum haufig auch
sexistische Stereotype fortfiihrt, deren Fortfihrung kein progressives politisches Ziel sein kann. Dieser
Antrag soll nicht den Alkohol oder seinen Konsum damonisieren oder den SpaR an einem
feuchtfrohlichen Abend nehmen, er soll ihn mit seinen MaRnahmen erstrecht erlauben - fiir alle in
eigener, freier Entscheidung!

146 [ 168



